
可能な限り、指標を用いて
評価してください。

※写真の貼付けは、不要です。総括表に使用する写真については、別途依頼します。

テーマ：「 水産業の成長産業化に向けた情報発信」
（関係部局：総務、企画、子育、観文、◎農林、県土、教育、総合支庁）

○目的
①県産水産物の知名度向上、消費拡大を図り、漁業生産額の増加に繋げる。
②漁業への関心を高め、新規漁業就業者の確保に繋げる。

〇総括 新型コロナの影響により、集客イベントによるＰＲは中止となったが、オンラインでのセミナー開催やキャンペーン、企画展示等で
は、他部局や関係団体等と連携しながら、ＳＮＳを活用し情報発信に努めた。今後も他分野との連携を図ることで、広報チャネル
を広げ、県産水産物の消費拡大、山形県の漁業のＰＲによる新規就業者の確保に繋げていく。

取組項目 目標
（定量的目標指標）

主要ター
ゲット

（エリア・訴求
対象）

ポイント
（情報発信のタイミン
グ、媒体、手法・デザ
インの斬新性等）

他部局との連携に
当たっての工夫

（手法等）

結果・成果（アウトプッ
ト・アウトカム指標）、評

価・課題等

県産水産物の
認知度向上・消
費拡大に向けた
プロモーション
の実施

キャンペーンやイベ
ント情報等、チラシ
やSNS等を活用した
“旬”な情報発信
SNS発信件数180件
/年
キャンペーンチラシ配
布：2万枚

主に県内
消費者

・従来の手法に加
えて、県庁ロビー
や遊学館の企画
展示も活用

・インスタグラム
（やまがたさかナ
ビ）開設

・キャンペーン実施時
に賞品を相互に提供し
PR（米・酒）

・県有施設（遊学館・県
庁ロビー）展示スペー
スを活用

・キャンペーン応募数
総計935件（暫定）

・SNS（やまがたさかナビ）発
信件数278件
・SNSでの定期的な情報発
信と連携を進める。
チラシ・ポスター配布数

2万6千枚

新規就業者確
保に向けた情報
発信

水産業の“今”と“こ
れから”を発信
就業希望者向けイベ
ント開催：2回以上

県内・県外
の漁業就
業希望者、
移住希望
者

オンラインセミ
ナーでは、漁業者
と直接意見交換
の場を設定

移住定住推進センター
や水産高校との連携

・移住、就業者向けイベント
（オンライン）開催、出展3回。
参加者21名
・新規就業者向けの支援策
や経験談等より具体的な情
報発信を継続していく。

連携主要テーマ取組状況


